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ProcC se konference zucastnit?

Ponofte se do svéta inovaci a strategii, které formuji budoucnost B2B obchodu.
Program otevre dvere k nejnovéjsim trendlm v fizeni prodejnich tymU, efektivnimu
zapojeni Generace Z, i vyuziti Al v obchodni praxi. Ziskejte praktickeé rady, které
posunou vase obchodni strategie na novou uroven. VyuZzijte moznost vymény
zku$enosti pfi setkani s lidry obchodu.

NecCeka na vas jen inspirace, ale také moznost zapojit se do diskuze.
TésSime se na setkani 12. ¢ervna v KC City v Praze!
Michaela Dvofakova a tym Blue Events

Prof. Adam Dolnik, PhD

Adam ma bohaté zkuSenosti s vyjednavanim o zivoty
rukojmich a pUlsobil jako poradce pro nadnarodni
korporace a vladni slozky ve vice nez 65 zemich. Jako
byvaly hlavni expert na vyjednavani inost u UNCCT
a ¢len Mezinarodni pracovni skupiny vyjednavaci sdili
své zkuSenosti pfi specialnich vycvicich a akademic-
kych plsobenich po celém svété.

Komu je konference urcena?

Konference pro obchodni feditele, vedouci obchodnich tymd, manazery oddéleni péce
o zakazniky, Business Development manazery a poradce. Inspiraci v programu najdou

i majitelé a reditelé firem, stejné jako vSichni profesionalové se zajmem o aktualni trendy
v B2B obchodovani.
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Registrace, snidané, networking
Blok A

Strategické fizeni prodejnich tymu:
Od leadershipu k Al-driven inovacim

, CCO Enterprise, Member of the
Board, T-Mobile

Prednaska se zaméri na kliCové aspekty efektivniho vedeni
prodejnich tymd a strategie pro dosazeni rovnovahy mezi
rlstem a kontrolou. Probereme také vliv novych Al techno-
logii na prodejni procesy a potencialni nahrazeni role Key
Account Managerd pokrodilymi nastroji.

Obchodnici z Generace Z:
Jak je oslovit, najmout a udrzet

, Founder, Novitim
Zaméfime se na nabor obchodnich talentl z Gen Z,
klicové rozdily oproti generacim X a Y a specifika
potfebna pro jejich integraci do sales tymd. Pfedstavime
charakteristické rysy a o¢ekavani Gen Z v pracovnim
prostfedi, nabidneme praktické strategie pro jejich
dlouhodobou spokojenost a loajalitu.

Vonava revoluce v Kofola Group:
implementace nové kategorie v prodeji
, HoReCa Director CZ a SK, Leros

Implementace zbrusu nového pilife skupiny Kofola do
stavajiciho business modelu nabidky nealkoholickych
napojd. Set-up nového tymu kavovych specialistl a celé
struktury podptrného programu v ramci pfimé distribuce
do stavaijici zdkaznické databdze.

owv s

Nejdulezitéjsi schopnosti vyjedna-
vace a Casté myty ve vyjednavani

, Response Consultant | Hostage and
Crisis Negotiator
Dovednosti profesionald operujicich v téch nejvypjatéjsich
vyjednavanich o lidské Zivoty maji pfimou vyuzitelnost
v jakékoliv lidské interakci, v€etné byznysovych vyjedna-
vani, ¢i v tézkych osobnich konverzacich. V této pfednasce
se globalni vyjednavac prof. Adam Dolnik PhD podéli o to,

¢e a zaroven rozebere nejc¢astéjSi myty o vyjednavani.

Prestavka na kavu nebo ¢aj
Blok B

Rozhovor: Vyzvy Sales Managementu
napfri¢ kontinenty
, Co-Founder, Meiro

, Partner, Saleshero
Dva zkuseni profesionalové nejen v oblasti prodeje se
zaméfi na komplexni a ndro€ny svét zmeén v oblasti sales
managementu. Pro¢ selhaval sales postaveny na nadse-
nych juniornich obchodnicich nebo naopak jen na senio-
rech z korporaci, a jaka kombinace pozice a zkuSenosti
pfinese Uspéch? Diskuse otevre také kulturni a obchodni
rozdily mezi Asii, Evropou a Stfednim vychodem.

Moderace: , Blue Events

Virtualni obchodnik: Pouziti firemniho
blogu v pfimém prodeji

, 0bsahovy stratég, Copyselling
Zapomenme na v$e, co vime o marketingu, a pojdme se
podivat na fosilie zastaralych obchodnich praktik v nasi
Lhie na mrtvého brouka". V dalsi aktivité - ,Silend upfim-
nost”- prozkoumame, jak eliminovat zbyte¢né mrhani
¢asem a energii. V zavéru si prakticky ukazeme, jak
zaclenit tyto ndpady do vasich marketingovych strategii
a proménit je v Uspéch. Pripravte se, bude to poucné
a hravé!
Proc¢ by mél byt i vas CEO pfristi hvézdou
na Linkedin

, Co-founder & CMO, Future Sales

Eso v rukavu pro akvizici novych zékaznikd pfes LinkedIn
je profil vaseho CEO. Béhem prednasky si vysvétlime, pro¢
tahnou zrovna profily TOP managementu. Tuhle myslenku
potvrdime hned na nékolika praktickych pfikladech
a hlavné si ukazeme, jak i z vaseho $éfa udélat akvizi¢ni
nastroj moderni doby.

Obchodnici maji obchodovat aneb
Salesforce Einstein for Sales
, Senior Account Executive, Salesforce

Jak se pfipravit na praktické, plosné a out of the box
vyuziti umélé inteligence pro obchodni tym ve vasi firmé.
Ukazeme si kratké, ale velmi iderné demo, budeme sdilet
zkusenosti s CRM ve vyrobnim sektoru a podivdme se na
vize budouciho rozvoje.

Praktické vyuziti nastrojli generativni
umélé inteligence v salesu

, Head of Business Development
& Marketing, InSpace Proximity

Generativni uméla. Pri$la. Vidéla. Zlstala. Je to husta
pastelka v penalu, se kterou se da malovat i v salesu,

a zase o néco vic nez pred rokem. Co mit pfipraveného,
kdyZ se chce$ o generativni Al opfit? Kde mlze pomoci
a kde to jesté bude$ muset odmakat? Jaké vychytavky
a nastroje stoji za to vyzkouset? Prosté praktické tipy,
nic vic, nic méné.

Pracovni obéd a networking
Blok C

Panelova diskuse: Co jsou navéky
relevantni principy B2B obchodu?
Moderator: , Partner, Saleshero

, Head of Sales, Vafo

, trenér B2B prodeje, SalesKick
, B2B Director, Alza
, obchodnik, Imper
, expert na firemni nakup, vyjednavani

Networking a koktejl



Vstupné

Early Birds Zakladni Skupinové

8 500 K¢ (+DPH) 10 500 K¢ (+DPH) 6 900 K¢ (+prH)

Pfi platbé do 22. 5. 2024
mate slevu 2 000 K¢&
ze zakladniho vstupného.

Misto konani
Konferenéni Centrum City Na strzi 65/1702, 140 00 Praha 4 - Pankrac
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